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Akademischer grad: Master of Engineering, Abkürzung M.Eng.

englische Bezeichnung: Media Management – Master of Engineering

Zulassungsbeschränkung: Zulassungsbeschränkung bei Überschreitung 
der Aufnahmekapazität

Studienbeginn: Sommersemester

Zugangsvoraussetzung:

erster berufsqualifi zierender Hochschulab­
schluss der Bachelorstudiengänge Buch­ und 
Medienproduktion oder Medientechnik mit 210 
Leistungspunkten oder in einem affi nen Stu­
diengang, in dem vergleichbare Kompetenzen 
erworben wurden

regelstudienzeit: 3 Semester

masterstudium: 1. – 3. Semester
masterarbeit: 3. Semester

STUDIEnAUFBAU

STUDIEnFACHBErATUng

Prof. Dr.-Ing. Jörg Bleymehl
Tel.: 0341 2170­324
 bleymehl@fbm.htwk­leipzig.de

Prof. Dr.-Ing. michael reiche
Tel.: 0341 2179­334
 reiche@fbm.htwk­leipzig.de

Berufl iche Perspektiven
Medienmanager organisieren die Erstellung großer Mengen unter­
schiedlicher Medientypen in zumeist sehr kurzen Zeiträumen. Sie 
berücksichtigen dabei betriebswirtschaftliche und strategische 
Aspekte. Zudem tragen sie die Verantwortung für die Sicherung einer 
gleichbleibend hohen Qualität medialer Produkte und gestalten deren 
weitere Entwicklung mit, wobei entsprechende Positionen meist mit 
Personalverantwortung verbunden sind. Medienmanager übernehmen 
gehobene Führungs­ und Managementaufgaben in allen Bereichen, in 
denen Medien erstellt oder genutzt werden. Sie sind in der Lage, neue 
Entwicklungstendenzen in der Medienindustrie zu erkennen, zu ana­
lysieren, das Potenzial für neue geschäftsmodelle herauszuarbeiten 
und diese in den Unternehmen durchzusetzen.

einsatzmöglichkeiten
• Pr­ und Werbeagenturen
• Software­ und Hardwarefi rmen
• Systemhäuser
• Verlage
• rundfunk­ und Fernsehanstalten
• Medientechnische Industrie
• Automotive Industrie
•  Mittelständische Firmen 

(Dienstleistungen und Spezialentwicklungen der Medientechnik)

gute und informative Inhalte müssen über die richtigen 
Kanäle an die jeweiligen Zielgruppen verteilt werden. 
Die geschichte zeigt, dass neue Medienkanäle die tradi­
tionellen nicht substituieren, sondern ergänzen und mit 
neuen Möglichkeiten ausstatten. Dabei werden die Inno­
vationszyklen immer kürzer. Im Masterstudium Medien­
management lernen Sie, neue Medientrends zu identi­
fi zieren, deren Potenziale einzuschätzen und aufgrund 
dieser Informationen strategische Managemententschei­
dungen über die Implementierung neuer Medientechno­
logien im Unternehmen abzuleiten. Dafür werden Sie im 
Studium mit dem entsprechenden betriebswirtschaft­
lichen und technischen sowie informationstechnischen 
Wissen ausgestattet.

FAKULTÄT MEDIEn

medienmanagement
masterfotonachweis

Peter Eichler Fotografi e

Weitere umfangreiche Informationen zum Studiengang fi nden
Studieninteressierte auf der Website der HTWK Leipzig.

 www.htwk­leipzig.de/mmm/

BEWErBUng FÜr DEn MASTErSTUDIEngAng MEDIEnMAnAgEMEnT

Bewerbungszeitraum: 1. Dezember – 15. Januar 
   (Ausschlussfrist)

Das Masterstudium beginnt im Sommersemester. Die Bewerbung er­
folgt online unter www.htwk­leipzig.de/bewerbung. Bitte beachten 
Sie die aktuellen Bewerberinformationen ab november im Internet.

htWK leipzig
Hochschule für Technik, Wirtschaft und Kultur Leipzig
University of Applied Sciences
Postfach 30 11 66, 04251 Leipzig
Karl­Liebknecht­Straße 132, 04277 Leipzig

fragen rund ums Studium
HTWK Leipzig, Dezernat Studienangelegenheiten
Eichendorffstraße 2, 04277 Leipzig
Anne Herrmann
Marion Mitschack
Tel.:   0341 3076­6156, ­6512
E­Mail: aherrmann@k.htwk­leipzig.de
   mitschack@k.htwk­leipzig.de

Sprechzeiten
Mo 13.00 – 15.00 Uhr
Di  9.00 – 11.00 Uhr, 13.00 – 17.00 Uhr
Do  9.30 – 11.30 Uhr, 13.00 – 15.00 Uhr
Fr  9.00 – 11.00 Uhr
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AKKrEDITIErTEr STUDIEngAng

Die exzellente Qualität von Studium und lehre ist selbst-
verständlich durch die Akkreditierung nach den regeln des 
 Akkreditierungsrates garantiert.



3. Semester SWS LP

Mastermodul 
(Masterseminar, Masterarbeit, 
Masterkolloquium)

1 30

2. Semester SWS LP

Management IV  
(Wirtschaftsrecht)

4 5

Designmanagement 3 5

IT-Konzepte und IT-Strategien 4 5

Innovative Medientechnologien 4 5

Masterprojekt II 1 5

Wahlpflichtmodul III – 5

Medienmanagement
Master

Studienaufbau Studieninhalte und -formen
Die Lehrveranstaltungen eines Moduls können in Form von Vor­
lesungen, Übungen bzw. Seminaren und/oder Praktika stattfinden.

Dieser Studienablaufplan dient nur zur Information –
verbindlich ist die aktuelle Studien- und Prüfungsordnung.

Abkürzungen:
SWS = Semesterwochenstunden (Lehrveranstaltung je 45 Minuten)
LP = Leistungspunkte nach dem European Credit Transfer and 
Accumulation System (ECTS)

Medienmanagement
Master of Engineering (M.Eng.)

1. Semester SWS LP

Management I 
(Personalmanagement und Führung)

4 5

Management II 
(Controlling und strategisches 
Management)

4 5

Wahlpflichtmodul I 
(Management III)

– 5

Crossmediales Publizieren 3 5

Masterprojekt I 1 5

Wahlpflichtmodul II – 5

Wahlpflichtmodul I SWS LP

Management III: 
Produktions- und Logistikmanage­
ment

4 5

Management III: 
Marketing

4 5

Wahlpflichtmodul II SWS LP

Digitale Bildverarbeitung 4 5

Innovative Rechnerarchitekturen 4 5

Kalkulation von Medien 2 5

Informationssysteme 4 5

Audioproduktion 4 5

Computergrafik und -animation 3 5

Content Management Systeme 4 5

Datenformate im Medienbereich, 
Produktion von AV-Datenträgern 4 5

Digitale Spiele I 3 5

Interfacedesign I 4 5

Sprache der Medien 4 5

Studio-, Postproduktions- und 
Rundfunkübertragungstechnik 4 5

Studioproduktion I 4 5

Veranstaltungstechnik 4 5

Zeitungswirtschaft 2 5

Wahlpflichtmodul III SWS LP

Mustererkennung 4 5

Mathematische Methoden 4 5

Veranstaltungsmanagement 4 5

Digitale Spiele II 4 5

Interaktive TV-Anwendungen 
und -Dienste

4 5

Interfacedesign II 4 5

Messtechnik und 
Qualitätsmanagement

5 5

Motion Graphics, Compositing 
und Virtuelle Technologien

4 5

Nutzerforschung 4 5

Sounddesign 4 5

Studioproduktion II 4 5

Webtechnologien 3 5

Arbeitsschutz-/ 
Umweltmanagement

4 5

Workflowmanagement 6 5


